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De um lado a operadora lider de mercado, do outro a que
oferece o melhor pacote de servicos integrados. Duas empresas
sélidas, com bons fundamentos, mas situadas em um setor
turbulento. Sera esse o momento de investir em alguma delas?

e tivéssemos de tracar um breve panorama do
S setor de telecomunicag¢des, determinando as trés
caracteristicas mais marcantes da telefonia moével no
Brasil, o resultado seria: mercado em expansio, forte
concorréncia e novas tecnologias surgindo a todo
momento.

Em marg¢o, a Anatel divulgou dados que apon-
tam que o Pais atingiu a marca de 125 milhdes de assi-
nantes de telefonia mével. Somente nesse més foram
1,688 milhdes de novas habilitacdes, correspondendo
aum aumento de 74% em rela¢ao a0 mesmo periodo
de 2007. “Neste ano, além da
Tim, temos a Vivo, Claro e
O1/BrT cobrindo todo o Brasil.
Veremos uma competicao mui-
to forte entre as operadoras no
sentido de conquistar posi¢coes
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parte da populacio faz uso do aparelho celular. No
entanto, o setor ¢ muito dindmico e as empresas estao
sempre inovando, seja em novas tecnologias ou pa-
cotes de servicos. A Tim, por exemplo, oferece uma
boa op¢ao aos seus clientes com o servi¢o unificado
de telefonia fixa e mdvel, o Tim Casa Flex. A empresa
se destaca também por até pouco tempo ser a tinica
operadora a atender todo o Pais. A Vivo, que ji esteve
ameacada pela sua principal concorrente, ao adquirir
a Telemig Celular refor¢ou sua lideran¢a no market
share (detalhes no quadro abaixo).

Market share das operadoras
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de a ser reduzido, ja que boa
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